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Глава 1. Общие положения

Статья 1. Цели настоящего технического регламента

Настоящий специальный технический регламент  устанавливает минимально необходимые  требования по обеспечению защиты жизни или здоровья граждан, имущества физических или юридических лиц, государственного или муниципального имущества при проектировании, производстве, размещении, монтаже, эксплуатации и утилизации рекламных конструкций в наружной рекламе на территории Российской Федерации. 

Статья 2. Сфера применения технического регламента 
1. Настоящий технический регламент регулирует отношения, возникающие при разработке, проектировании, производстве, размещении, монтаже, наладке, эксплуатации, техническом обслуживании, ремонте, модернизации, утилизации и оценке соответствия рекламных конструкций.

2.  Настоящий технический регламент распространяется на рекламные  конструкции, расположенные на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений и сооружений, или вне их, являющиеся конструкциями стабильного территориального размещения, вне зависимости от страны изготовителя

3. Настоящий технический регламент устанавливает обязательные для применения и исполнения требования к объектам и субъектам технического регулирования, указанным в настоящем техническом регламенте.

4. Содержащиеся в настоящем техническом регламенте обязательные требования к объектам и субъектам технического регулирования являются исчерпывающими, имеют прямое действие на всей территории Российской Федерации и могут быть изменены только путем внесения изменений и дополнений в настоящий технический регламент.

Статья 3. Объекты и субъекты технического регулирования 

1. Объектами технического регулирования настоящего технического регламента являются рекламные конструкции вне зависимости от страны изготовления, а также процессы разработки, проектирования, производства, размещения, монтажа, наладки, эксплуатации, техническом обслуживании, ремонта, модернизации и утилизации рекламных конструкций, а также  процессы оценки соответствия рекламных конструкций.

2. Субъектами технического регулирования настоящего технического регламента являются: Российская Федерация, субъекты Российской федерации, а также городские, сельские поселения, другие муниципальные образования и лица, участвующие в процессах разработки, проектирования, производства, размещения, монтажа, наладки, эксплуатации, техническом обслуживании, ремонта, модернизации и утилизации рекламных конструкций, а также в процессах оценки соответствия рекламных конструкций.

Статья 4. Основные понятия

Для целей настоящего специального технического регламента используются следующие основные понятия:

1. Рекламные конструкции – щитовые конструкции, стенды, тумбы, панели-кронштейны, настенные панно, перетяжки, электронные табло, проекционные, лазерные и иные технические средства, конструкции с элементами ориентирующей информации, информирующие о маршрутах движения и находящихся на них объектах, арки, порталы, рамы с рекламной информацией  и иные технические средства стабильного территориального размещения,  функционально предназначенные  для размещения на них рекламной информации, в том числе на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений и сооружений. 

Конструкции стабильного территориального размещения не предназначаются для  перемещения вручную силами одного человека, без разборки (либо частичной разборки), силами одного человека,  или использования грузоподъемных машин, механизмов,  автотранспорта.

2.Рекламная поверхность - поверхность рекламной конструкции, предназначенная для распространения рекламы.

3. Ответственный за эксплуатацию – лицо, эксплуатирующее рекламную конструкцию и несущее ответственность за выполнение требований эксплуатационной документации, а также требований технической безопасности при эксплуатации рекламных конструкций.

4. Электрооборудование - любое оборудование, предназначенное для производства, преобразования, передачи, распределения или потребления электрической энергии, например: машины, трансформаторы, аппараты, измерительные приборы, устройства защиты, кабельная продукция, электроприемники.

5. Электроустановка рекламной конструкции - любое сочетание взаимосвязанного электрооборудования, непосредственно относящегося к рекламной конструкции. 

6.Жизненный цикл рекламной конструкции – промежуток времени от  изготовления конструкции до завершения утилизации, включающий взаимосвязанные стадии: изготовление, хранение, перевозка, монтаж, эксплуатацию, демонтаж и утилизацию;

7. Эксплуатация - стадия жизненного цикла рекламной конструкции, на которой осуществляется использование рекламной конструкции по назначению, ее техническое обслуживание, наладка, модернизация и ремонт.
8.Проектная документация−  графические и текстовые документы, которые в отдельности или в совокупности определяют состав и устройство рекламной конструкции и содержат необходимые данные для ее разработки или изготовления, контроля, приемки, эксплуатации и ремонта, включая необходимые чертежи и расчёты, позволяющие обеспечить безопасность на протяжении всего жизненного цикла рекламной конструкции. 

9.Срок службы рекламной конструкции–  установленный проектной документацией период в течение которого рекламная конструкция может эксплуатироваться; 

10.Технический паспорт рекламной конструкции– документ, идентифицирующий  рекламную конструкцию и содержащий необходимые сведения о  технических характеристиках.

11.Иные специальные термины используются в настоящем регламенте в том же значении, что и в актах соответствующей отрасли.
Глава 2 Требования безопасности при размещении рекламных конструкций

Статья 5.Требования безопасности при размещении рекламных конструкций

1. Рекламные конструкции могут быть установлены:

· на внешних стенах, крышах или иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений, опорах, парапетах, ограждениях.

· на тротуарах, если это не затрудняет передвижение пешеходов (ширина пешеходной зоны тротуара определяется из расчета полосы движения пешехода, равной 0,75метра и исчисляется в соответствии с интенсивностью пешеходного движения), в полосах отвода автомобильных дорог, включая придорожные и разделительные полосы, на территориях парков, скверов и пешеходных зон.

2. При размещении  рекламных конструкций на внешних стенах, крышах  зданий, строений и сооружений следует учитывать техническое состояние элементов несущих конструкций, предназначенных для размещения на них рекламной конструкции.
3. Для отдельно стоящих рекламных конструкций на территории  автомобильных дорог, яркость или освещенность элементов изображения с внутренним или внешним освещением, не должна превышать аналогичные характеристики дорожных знаков. 
4. Рекламные конструкции не должны:

- иметь сходство с техническими средствами организации дорожного движения и специальными сигналами, а также создавать впечатление нахождения на дороге транспортного средства или пешехода; 

- вызывать ослепление участников движения светом, в  том числе отраженным;

- загораживать информация дорожных знаков и светофоров, мешать восприятию водителем дорожной обстановки или эксплуатации транспортного средства;

- издавать звуки, которые могут быть услышаны в пределах  проезжей части лицами с нормальным слухом.

5. Рекламные конструкции установленные на дорожных инженерных сооружениях,  не должны уменьшать   габариты проезда дорожных инженерных сооружений

6. Рекламные конструкции не должны быть размещены:

- на знаке дорожного движения,  опоре, конструктивно предназначенной для  размещения дорожных знаков,  или любом ином приспособлении, предназначенном для регулирования дорожного движения;

-на железнодорожных переездах, в туннелях и под путепроводами;

- на эстакадах и мостах,  где направление движения в одну сторону имеет менее двух полос (за исключением рекламных конструкций с площадью рекламной поверхности одной стороны до 3 кв.м. и шириной не более 1,6 метров, устанавливаемых на опорах контактной сети или опорах освещения).

- над проезжей частью (за исключением транспарантов-перетяжек, а так же  рекламных конструкций арочного (портального) типа, конструкций с форматом рекламного поля одной стороны не менее 4х12м, конструкций на путепроводах, мостах, при условии, что расстояние от проезжей части до нижнего края элемента конструкции, расположенного над проезжей частью должно быть не менее 5,5 метров). 

- сбоку от проезжей части на расстоянии менее 0,5 метров от нее для конструкций с высотой менее 5,5 метров до нижнего края декоративного обрамления рекламной поверхности или ее технологических  элементов (за исключением рекламных конструкций с площадью рекламной поверхности одной стороны до 3 кв.м. и шириной не более 1,6 метров, устанавливаемых на опорах контактной сети или опорах освещения. Если конструкция выполнена в виде рекламной панели с выносным кронштейном, рекламная панель должна быть направлена в противоположную сторону относительно проезжей части);

- в пределах треугольников видимости  перекрестков и наземных пешеходных переходов (за исключением ограждений с элементами рекламы  высотой не более 1.2 метра, либо тротуара или газона в центре перекрестка с круговым движением, либо рекламных конструкций с высотой опорной стойки, обеспечивающей расстояние  не менее 5,5 метров  в проекции от уровня проезжей части до нижнего края рекламонесущего элемента конструкции, при условии, что стойка не попадает в пределы треугольника видимости).

Треугольником видимости для условий движения «транспорт-транспорт» считают равнобедренный прямоугольный треугольник со сторонами согласно значениям таблицы №1 приложения №1. Для условий движения «пешеход-транспорт» под треугольником видимости считают прямоугольный треугольник со сторонами, согласно значениям таблицы №2 приложения №1.

В случае, если в треугольник видимости попадает часть капитальных строений, инженерных сооружений высотой более 1,2 метров, гипотенуза треугольников выстраивается по касательной к краю данного сооружения.

7.  На  тротуарах или пешеходных зонах, в местах проведения механизированной
 уборки нижний край декоративного обрамления рекламной поверхности или ее технологических  элементов должен быть расположен на высоте не менее 3 метров от уровня тротуара или пешеходной зоны (за исключением конструкций с площадью рекламной поверхности одной стороны, не превышающей 4,5 квадратных метра). 

8. При размещении рекламной конструкции на газонах, разделяющих транспортные потоки, или на газонах  участков с круговым движением:

- для конструкций с площадью рекламной поверхности одной стороны более 10 квадратных метров высота от уровня  проезжей части до нижнего края рекламной поверхности должна быть не менее 6 метров.

При расстоянии до 4 метров от края проезжей части  до опоры конструкции, должны быть установлены дорожные ограждения с уровнем удерживающей способности, соответствующим степени сложности дорожных условий. 

· для конструкций с площадью рекламной поверхности одной стороны от 3 квадратных метров до 10 квадратных метров, при расстоянии до  4 метров от края проезжей части  до края конструкции,  должны быть установлены дорожные ограждения с уровнем удерживающей способности, соответствующим степени сложности дорожных условий.

9. При размещении рекламных конструкций до дорожных знаков и светофоров, необходимо обеспечить видимость информации на знаках и светофорах по ходу движения транспортного потока из любой точки траектории движения крайней правой полосы для дорог с двухсторонним движением, или одновременно крайней правой и крайней левой полосы для улиц с двухсторонним движением, начиная с минимального расстояния видимости до знака или светофора, обеспечивающее безопасность движения при данной скорости, согласно значениям таблицы №6 Приложения№1. Расстояние от рекламной конструкции до дорожного знака или светофора может определяться методом расчета, согласно методики №1  Приложения № 1.

      При определении минимального расстояния от рекламной конструкции расположенной над проезжей частью до дорожных знаков и светофоров, не учитываются знаки и светофоры расположенные сбоку от проезжей части. 

     При определении минимального расстояния от рекламной конструкции расположенной сбоку от проезжей части не учитываются дорожные знаки и светофоры расположенные над проезжей частью.

     При определении минимального расстояния от рекламной конструкции до дорожных знаков и светофоров, не учитываются знаки и светофоры, предназначенные для регулирования движения встречного потока транспортных средств, а также потоков транспортных средств примыкающих улиц.
10. В  случае, если вновь установленные дорожные знаки и светофоры загораживает ранее установленная рекламная конструкция,  данная конструкция  по письменному требованию государственных органов организации дорожного движения, должна быть демонтирована в срок не позднее 7 рабочих дней с момента получения уведомления. 

 11. Требования пунктов 9, 10 настоящей статьи не распространяются на временные дорожные знаки (на переносной стойке) и на знаки, установленные в результате временных оперативных изменений организации движения.

12. Для обеспечения возможности перевозки негабаритных грузов рекламные конструкции, расположенные над проезжей частью, в случае необходимости должны быть временно (полностью или частично) демонтированы в объеме, необходимом для провоза груза.

Уведомление владельца рекламной конструкции производит орган местного самоуправления (орган исполнительной власти), выдавший разрешение на установку рекламной конструкции. Уведомление производится заблаговременно не менее 5 рабочих дней до планируемой даты перевозки. В уведомлении указывается период планируемых перевозок.

Владелец рекламной конструкции в течение 5 рабочих дней с момента получения уведомления обязан обеспечить демонтаж необходимых элементов рекламной конструкции  для обеспечения возможности перевозки негабаритных грузов. По окончании периода перевозок владелец рекламной конструкции имеет право восстановить демонтированные элементы. 

13. Не допускается размещение рекламы путем нанесения изображения либо вкрапления его с использованием строительных материалов, краски, дорожной разметки и т. п. в поверхность проезжей части.

14. При выполнении работ по монтажу и обслуживанию рекламных конструкций, должны быть соблюдены требования по обеспечению безопасности дорожного движения в местах производства дорожных работ согласно Приложению № 2. 
15. Рекламные конструкции должны иметь маркировку с указанием владельца или его товарного знака, номера его телефона. 

Глава 3 Требования безопасности при проектировании рекламных конструкций

Статья 6 Требования безопасности при проектировании рекламных конструкций

1. При проектировании рекламных конструкций необходимо обеспечить соответствие проекта рекламной конструкции  требованиям  настоящего специального регламента, указанным в  Приложениях № 3 и 4, требованиям общих технических регламентов по пожарной, промышленной, экологической, электрической безопасности и иных общих технических регламентов.

2.При проектировании рекламных конструкций:

- должны быть выявлены  возможные опасности на всех стадиях жизненного цикла

- обеспечена возможность безопасной эксплуатации рекламной конструкции,

-обеспечена надежность узлов, деталей и агрегатов рекламной конструкции,

 -должны быть указаны способ и периодичность контроля данных элементов.

3. Безопасность рекламной конструкции должна быть  обеспечена следующими мерами:

- правильным выбором нормативных нагрузок и воздействий при расчете конструкции и ее элементов с учетом природно-климатических условий размещения (Приложение №4);

- обеспечением максимально возможной доступности узлов и деталей для осмотра, обслуживания, ремонта;

- разработкой и использованием эксплуатационной документации, позволяющей изготовителю, ответственному за эксплуатацию и владельцу  обеспечить изготовление, монтаж, наладку,  эксплуатацию конструкций.

4. Расчет рекламной конструкции выполняется с учетом размещения, условий  изготовления, транспортировки, монтажа и эксплуатации.

5. Расчетные схемы и  исходные данные для  расчета рекламной конструкции должны отражать действительные условия работы и взаимное влияние рекламной конструкции и  взаимосвязанных  объектов. Рекламную конструкцию следует проектировать как единую пространственную систему с учетом факторов, определяющих напряженное и деформированное состояние, особенности взаимодействия элементов рекламной конструкции  между собой и с основанием,  свойств материалов и грунтов.

6. Рекламная конструкция и ее основание должны быть рассчитаны на нагрузки и воздействия по методу предельных состояний. Под предельными состояниями понимают такие состояния, при которых  элементы конструкции или её основание перестаёт удовлетворять заданным эксплуатационным требованиям.

При проектировании рекламной конструкции расчет производится по двум группам предельных состояний: 

- первая группа включает в себя потерю несущей способности и или полную непригодность рекламной конструкции к эксплуатации вследствие потери устойчивости, разрушения материала, превращения конструкции в геометрически изменяемую систему элементов(механизмов), качественное изменение конфигурации, чрезмерное развитие пластических деформаций;

- вторая группа предельных состояний характеризуется затруднением нормальной эксплуатации рекламной конструкции или снижением долговечности вследствие появления недопустимых перемещений (прогибов, осадок опор, углов поворота, колебаний, трещин и т.д.).

К предельным состояниям первой группы относятся:

- потеря устойчивости формы;

- потеря устойчивости положения;

- разрушение;

- переход в изменяемую систему;

- качественное изменение конфигурации;

- резонансные колебания;

- состояния, при которых возникает необходимость прекращения эксплуатации в результате текучести материала, сдвига в соединениях, ползучести или чрезмерного раскрытия трещин.

К предельным состояниям второй группы относятся недопустимые деформации элементов рекламной конструкции в результате прогиба, поворота или осадок, колебания элементов рекламной конструкции, изменение положения.

7. В расчете должно быть показано, что значение усилий, напряжений, деформаций, перемещений,  сцепления и т.п. обеспечивает безопасную эксплуатацию конструкции.

Основными параметрами механических свойств  грунтов, определяющими несущую способность оснований и их деформации, являются прочностные и деформационные характеристики грунтов. При проведении расчетов допускается применять другие параметры, характеризующие взаимодействие фундаментов с грунтом основания и установленные опытным путем.

Все расчеты оснований должны выполняться с использованием расчетных значений характеристик грунтов Х, определяемых по формуле Х=Хn/γg

где Xn-нормативное значение данной к-ки

γg-коэффициент надежности по грунту для  угла внутреннего трения φn,удельного сцепления Сn и модуля деформации Е

в расчетах оснований по деформации в расчетах оснований по

несущей способности:                                                                            γg =1;

Для удельного сцепления                                                                       γg(с)=1,5;

Для угла внутреннего трения песчаных грунтов                                  γg(φ =1,1

То же пылевато-глинистых                                                                     γg(φ =1,15

При проектировании оснований фундаментов должна учитываться гидрологическая обстановка, глубина промерзания и свойства грунтов на месте установки рекламной конструкции.

Возможные отклонения сопротивлений и других характеристик материалов и грунтов в неблагоприятную сторону учитывается коэффициентами надежности (безопасности) по материалу и грунту.

8. Особенности действительной работы материалов, элементов и соединений рекламной конструкции, оснований, а также рекламной конструкции в целом, имеющие систематический характер, но не учитываемые непосредственно в расчете, учитываются коэффициентами условий работы. Этими коэффициентами учитывается влияние температуры, влажности и агрессивности среды, длительности воздействия, его многократной повторяемости, приближенности расчетных схем и т.п.

9. Бетонные и железобетонные  конструкции должны удовлетворять требованиям расчета по несущей способности (предельные состояния первой группы) и по пригодности к нормальной эксплуатации (предельные состояния второй группы).

Расчет по прочности железобетонных элементов производится для сечений, нормальных к их продольной оси, а также для наклонных к ней сечений наиболее опасного направления. Кроме того, следует производить расчет элементов на местное действие нагрузки (смятие, продавливание, отрыв).

Основания рекламных конструкций рассчитывают:

- по первой группе предельных состояний (по несущей способности), когда на основание передаются значительные горизонтальные нагрузки, рекламная конструкция расположена на откосе или вблизи него;

- по второй группе предельных состояний (по деформациям) во всех случаях.

Расчет оснований рекламных конструкций по несущей способности производят на основании сочетания нагрузок, а при наличии особых нагрузок – на основное и особое сочетание; по деформациям – на основное сочетание нагрузок.

9. Элементы рекламных конструкций из дерева и синтетических материалов рассчитывают по предельным состояниям.

10. При расчете несущих конструкций и оснований рекламной конструкции следует учитывать поправочный коэффициент – менее 0,95, но не менее 0,8.

На поправочный коэффициент следует умножать нагрузочный эффект (внутренние силы и перемещения конструкций и оснований, вызываемые нагрузками и воздействиями).

Выбор значений коэффициента производится проектировщиком.

11. Эксплуатационная документация должна содержать:

- инструкцию (руководство) по эксплуатации; 

- инструкцию (руководство)  по техническому обслуживанию и ремонту, в том числе, ведомость запасных частей и принадлежностей, список узлов и деталей с ограниченным ресурсом, монтажные чертежи и рисунки, отображающие основные размеры, необходимые для проведения технического обслуживания, основные принципиальные схемы для электрического, гидравлического, пневматического оборудования или их отдельных узлов;
- инструкцию по монтажу (сборке), установке и наладке;

- инструкцию по перевозке и хранению;

- инструкцию по выводу из эксплуатации и утилизации.

12. . В описании проекта должны быть разъяснены принцип действия и  устройство рекламной конструкции. Необходимо привести её основные технические характеристики, конструктивные особенности и используемые материалы, а так же перечислить характеристики используемого оборудования. Описание должно включать информацию об особенностях  конструкции, способах её монтажа и эксплуатации.

13.Номенклатура проектной документации, разрабатываемой на рекламную конструкцию приведена в приложении № 3. 

14. Для изготовления  элементов рекламной конструкции должны использоваться материалы, определенные проектной документацией, либо материалы, имеющие соответствующие  сертификаты соответствия, в случае если указанные материалы подлежат обязательной сертификации. 

15. В проектной документации должен содержаться срок службы рекламной конструкции.

Глава 4. Требования безопасности при проектировании электроустановок рекламных конструкций 
Статья 7. Защита от опасных факторов при проектировании электроустановок рекламных конструкций.
1. При проектировании электроустановки рекламной конструкции (далее по тексту – электроустановки) следует учитывать, что электроустановка, как правило, является открытой или наружной, не защищенной от атмосферных воздействий.

    Электроустановки, защищенные только навесами, сетчатыми ограждениями и подобными сооружениями, приспособлениями, рассматриваются как наружные.

    Электроустановки, либо их элементы, размещенные внутри здания, сооружения,  защищающего их от атмосферных воздействий, следует рассматривать, как внутренние или закрытые.

2.  Для обеспечения безопасности при проектировании электроустановок должны быть предусмотрены меры по защите от следующих опасных факторов: 

- поражения электрическим током;

- возникновения пожаров и взрывов;

- воздействия ионизирующего, радиационного, инфракрасного и ультрафиолетового излучения;

- воздействия вредных веществ, вибрации, ударов, шума;

- воздействия электромагнитных и электростатических полей;

- получения ожогов в результате контакта людей с нагретыми до высокой температуры частями оборудования.

3. Для обеспечения безопасности при проектировании электроустановок должна быть обеспечена защита от опасности непосредственного контакта с токоведущими частями установки. Данная защита должна быть выполнена одним из следующих способов либо их сочетанием:

- изоляцией токоведущих частей, способной длительно противостоять нагрузкам, возникающим в процессе эксплуатации (механические, электрические, химические и тепловые воздействия);

- применением ограждающих оболочек;

- установкой барьеров препятствующих непреднамеренному прикосновению или приближению к токоведущим частям;

- размещением токоведущих частей вне зоны досягаемости людей, домашних животных

     Для дополнительной защиты от прямого прикосновения в электроустановках напряжением до 1 кВ следует применять устройства защитного отключения ( далее УЗО) с номинальным отключающим дифференциальным током не более 30 мА.

4.Для обеспечения безопасности при проектировании электроустановок должна быть обеспечена защита, в том числе косвенная, от соприкосновения с открытыми проводящими частями, которые могут оказаться под напряжением. 

Эта защита может быть осуществлена следующими способами:

применением автоматического отключения электропитания, в случае  короткого замыкания между токоведущими частями и открытой проводящей  частью или защитным проводником.   При выполнении автоматического отключения питания в электроустановках напряжением до 1 кВ все открытые проводящие части должны быть присоединены к глухозаземленной нейтрали источника питания, если применена система TN, и заземлены, если применены системы IT или ТТ. При этом характеристики защитных аппаратов и параметры защитных проводников должны быть согласованы, чтобы обеспечивалось нормированное время отключения поврежденной цепи защитно-коммутационным аппаратом в соответствии с номинальным фазным напряжением питающей сети.

В электроустановках, в которых в качестве защитной меры применено автоматическое отключение питания, должно быть выполнено уравнивание потенциалов.

Для автоматического отключения питания могут быть применены защитно-коммутационные аппараты, реагирующие на сверхтоки или на дифференциальный ток.

 Время отключения питания, в зависимости от системы питания, должно быть не выше указанных в таблицах 6.1, 6.2

Таблица 6.1 - Наибольшие времена отключения для системы TN 

	
	Время отключения( с 

	127
	0(8 

	220 
	0(4 

	380
	0(42

	Более 380
	0(1 


Примечание - Для промежуточных значений напряжения берется следующее, более высокое значение номинального напряжения по табл. 6.1

Таблица 6.2 - Наибольшее время отключения для сетей системы IT(при двойном замыкани)

	[image: image1.png]


( В 
	Время отключения( с 

	220
	0(8 

	380
	0(4 

	660
	0(2

	Более 660
	0(1 


U- номинальное действующее значение линейного напряжения. 

Примечание - Для промежуточных значений напряжения берется следующее, более высокое значение номинального напряжения по табл. 6.2

 уравниванием потенциалов, в случае если в установке или в ее части требования по применению мер защиты от поражения электрическим током при повреждении изоляции не могут быть выполнены посредством отключения;

- применением оборудования класса II или с равноценной изоляцией 

5. Для обеспечения безопасности при проектировании электроустановок должна быть исключена опасность получения ожогов людьми или домашними животными при нормальных условиях эксплуатации электрооборудования.

6.Для обеспечения безопасности при проектировании электроустановок должна быть обеспечена защита людей и домашних животных от травматизма,  имущество должно быть защищено от ущерба, причиняемого высокими температурами или электромеханическими нагрузками, вызываемыми сверхтоками. Защита от высоких температур или электромеханических нагрузок, вызываемых сверхтоками может быть осуществлена одним из  способов:

- автоматическим отключением в случае появления сверхтока   прежде, чем он достигнет опасного значения и продолжительности;

- ограничением максимального сверхтока до безопасного значения и продолжительности.

7.Для обеспечения безопасности при проектировании электроустановок проводящие части, за исключением токоведущих частей , и любые другие части электроустановки, по которым может протекать ток , должны быть рассчитаны на протекание тока, не сопровождающегося появлением высокой температуры. 

Примечания: особое внимание следует уделять токам замыкания на землю8. Для обеспечения защиты от перенапряжения люди и домашние животные должны быть защищены от травматизма, а имущество от любых вредных воздействий- в случае замыкания между токоведущими частями цепей, питающихся на различных напряжениях.

-сверхвысоких напряжений (  грозовые, коммутационные перенапряжения).

9. Месторасположение электроустановок и ее элементов должно исключать опасность воспламенения горючих материалов.

10.При проектировании электроустановки рекламной  конструкции необходимо учитывать: 

-характеристики источников питания;

- величины и допустимые отклонения напряжения и отклонения напряжения, частоты и отклонения частоты, допустимого длительного тока, расчетного тока короткого замыкания (под током короткого замыкания в дальнейшем следует понимать сверхток, обусловленный повреждением с пренебрежимо малым полным сопротивлением между точками, находящимися под разными потенциалами в нормальных рабочих условиях);

- характеристики нагрузки;

-условия окружающей среды;

-условия эксплуатации в части внешних воздействующих факторов: климатических, механических, специальных сред. 

Статья 8.Выбор электрооборудования при проектировании электроустановок рекламных конструкций.

1.Все выбранное электрооборудование должно иметь соответствующие характеристики, исходя из величин и условий, на основании которых выполнено проектирование электроустановки, и должно отвечать следующим требованиям:

-электрооборудование должно выбираться с учетом максимального напряжения в установившемся режиме (среднее квадратическое значение для переменного тока), а также вероятных перенапряжений;

-все электрооборудование должно выбираться с учетом максимального тока в установившемся режиме (среднее квадратическое значение для переменного тока) для нормальных рабочих условий, а также с учетом вероятного тока для аварийных условий и продолжительности протекания этого тока в функции времени срабатывания защитных устройств;

-если частота тока  влияет на характеристики электрооборудования, то номинальная частота тока электрооборудования должна соответствовать частоте тока сети

-все электрооборудование, выбираемое на основании характеристик мощности, должно соответствовать режиму, требуемому от этого оборудования, с учетом коэффициента нагрузки и нормальных условий эксплуатации.

2. Все электрооборудование должно выбираться с учетом возможности выдерживать механические нагрузки и условия окружающей среды, характерные для его места установки или которым оно может подвергаться. Если какое-либо оборудование не обладает свойствами, соответствующими месту его установки, эксплуатация возможна при  наличии соответствующей дополнительной защиты, являющейся частью электроустановки.

3. Все электрооборудование должно выбираться таким образом, чтобы не оказывать вредного воздействия на другое оборудование и питающую сеть в нормальных рабочих условиях, включая коммутацию. При этом необходимо учитывать:

- коэффициент мощности;

- пусковые токи;

- несимметричность нагрузки по фазам;

- гармоники;

- параметры, определяющие электромагнитную совместимость, в том числе со средствами охранно-пожарной сигнализации;

- радиопомехи, помехоустойчивость.

4. Сечение проводников электроустановок определяют, исходя из:

- допустимой максимальной температуры;

- допустимого падения напряжения;

- электромеханических нагрузок (возможно вследствие токов короткого замыкания);

- механических нагрузок, которым могут подвергаться проводники;

- максимального полного сопротивления по отношению к рабочим характеристикам защиты от токов короткого замыкания;

- требований экономичности.

5.Выбор типа электропроводки и способа монтажа зависит от:

- характера помещения по условиям электробезопасности и пожаровзрывобезопасности;

- материала стен и др. частей здания, на которых монтируются электропроводки;

- доступности электропроводки для людей и домашних животных;

- напряжения;

- электромеханических нагрузок, которые могут иметь место вследствие токов короткого замыкания;

- прочих нагрузок, которым могут подвергаться электропроводки при монтаже или в процессе эксплуатации электроустановки.

6. Характеристики защитного оборудования электроустановок должны определяться, исходя из его функции, которая может являться защитной от:

- сверхтока (вызванного перегрузкой, коротким замыканием);

- тока замыкания на землю;

- перенапряжения;

- пониженного напряжения или отсутствия напряжения.

Защитные устройства должны срабатывать при значениях тока, напряжения и времени, которые зависят от характеристики цепей и вероятности опасности.

7. Если в случае повреждения изоляции возникает необходимость немедленного отключения питания, то предусматривают устройства отключения, которые должны устанавливаться таким образом, чтобы они были легко различимыми и срабатывали быстро и эффективно.

8. Устройства отключения должны предусматриваться для возможности отключения электроустановки, цепей или индивидуальных аппаратов в целях эксплуатации, наладки, поиска повреждений,  ремонта.

9. Электроустановка должна располагаться таким образом, чтобы избежать взаимного вредного влияния электроустановок и неэлектрических установок зданий и иных сооружений.

10. Электрооборудование должно устанавливаться таким образом, чтобы обеспечить, в случае необходимости:

- достаточное пространство для начальной установки и последующей замены отдельных элементов электрооборудования;

- доступ для его технического обслуживания, осмотра, ремонта и испытаний.

Глава 5 Требования безопасности при производстве рекламных конструкций

Статья 9 Требования безопасности при производстве рекламных конструкций
1. Изготовитель  рекламных конструкций должен обеспечивать выполнение всех технических, технологических  и организационных требований представленных  в проектной и конструкторской  документации.

2. Для изготовления  элементов рекламной конструкции должны использоваться материалы, определенные проектной документацией, либо материалы, имеющие соответствующие  сертификаты соответствия, в случае если указанные материалы подлежат обязательной сертификации.

3. Технологические процессы производства должны обеспечивать использование оборудования согласно их техническим характеристикам. 

4. Производство рекламных конструкций должно отвечать  экологическим и противопожарным  нормам, принятым в Российской Федерации. 

5. Изготовитель обязан обеспечить  проведение технических и организационных мероприятий по выполнению требований техники безопасности и противопожарной безопасности на рабочих местах по нормам, принятым в РФ.

6. Работы должны  производиться персоналом, имеющим необходимую квалификацию и профессиональные навыки.

7. Изготовитель должен обеспечивать весь комплекс мероприятий по идентификации как самого изделия, так и его составных частей а также обязан сопровождать свою  продукцию   документами подтверждающими их соответствие заявленным эксплуатационным характеристикам.  

8. Изготовитель обязан обеспечивать  соблюдение правил хранения  проектной, конструкторской и технологической документации,  их своевременную верификацию.

Глава 6 Требования безопасности при  монтаже, наладке и  эксплуатации рекламных конструкций

Статья 10  Общие требования безопасности при  монтаже, наладке и  эксплуатации рекламных конструкций

На стадии проектирования проектировщиком должна быть разработана инструкция по монтажу, пуску, регулированию, обкатке и эксплуатации рекламной конструкции.

Под инструкцией понимается документ, содержащий сведения, необходимые для монтажа, наладки, пуска, регулирования,  обкатки и сдачи конструкции и ее составных частей в эксплуатацию на месте ее применения.

При  монтаже, наладке и  эксплуатации рекламных конструкций должны быть приняты меры по обеспечению безопасного проведения работ.

Статья 11 Требования безопасности при монтаже рекламных конструкций
1. При проведении монтажа, наладки и установки рекламные конструкции и места установки подлежат проверке с оформлением соответствующих документов При проверке определяется:

- готовность основания или фундамента для монтажа рекламной конструкции и восприятия нагрузок от нее;

-обеспечение необходимой защиты площадки монтажа от проникновения посторонних лиц в зону проведения работ, наличие необходимых контуров безопасности,  наличие ограждений опасной зоны и предупреждающих знаков;

- безопасность применяемого оборудования, техники и монтажно-сборочных процессов с привлечением аттестованного персонала на специальные виды работ;

- комплектность оборудования рекламной конструкции;

- наличие необходимых мер по безопасной установке рекламной конструкции на подготовленную площадку или фундаменты с обеспечением необходимой устойчивости от опрокидывания;

- наличие доступа к рекламной конструкции аварийным службам;

- соответствие смонтированной рекламной конструкции  требованиям проектной, монтажной и эксплуатационной документациям и составление соответствующих актов;

Узлы и детали рекламной конструкции, имеющие  видимые повреждения или деформации, не подлежат монтажу до устранения дефектов. 

2. При монтаже электрооборудования должны соблюдаться следующие условия:

- характеристики электрооборудования  не должны ухудшаться в процессе монтажа;

- защитный и нулевой рабочий проводники электрооборудования должны иметь соответствующую цветовую или иную маркировку зажимов. Эти же проводники в гибких шнурах и кабелях должны иметь цветовую или цифровую маркировку;

- соединения между самими проводниками, а также между проводниками и другим электрооборудованием должны выполняться таким образом, чтобы обеспечивался безопасный и надежный контакт;

- условия охлаждения электрооборудования должны быть выбраны таким образом, чтобы была обеспечена нормальная работа электрооборудования;

- перед вводом в эксплуатацию электроустановки должны быть опробованы, осмотрены и испытаны;

- если температура любых доступных частей электрооборудования может быть причиной травматизма людей, эти части должны быть расположены так, чтобы устранить случайный контакт с ними.

3. Не допускается установление не предусмотренных общими техническими регламентами и настоящим специальным регламентом ограничений или запретов при вводе в эксплуатацию рекламной конструкции.

Статья 12 Требования  безопасности при эксплуатации рекламных конструкций. Техническое обслуживание и ремонт

1. При вводе в эксплуатацию владелец рекламной конструкции обязан оформить технический паспорт рекламной конструкции (Приложение №7).

2. Для каждой рекламной конструкции устанавливается ответственный за эксплуатацию. Допускается  эксплуатация специализированными организациями, имеющими право выполнять поручаемые работы, привлечение которых осуществляется на основании договора. Эксплуатация рекламной конструкции, ее механизмов, узлов, электроустановки осуществляется подготовленным персоналом 

 3. Ответственный за эксплуатацию обязан обеспечить:

- содержание рекламной  конструкции в работоспособном состоянии;

- своевременное и качественное проведение технического обслуживания, ремонта и обязательных испытаний; 

- надежность работы и безопасность эксплуатации рекламной конструкции;

- охрану окружающей среды при эксплуатации рекламной конструкции;

- учет, анализ и расследование нарушений в работе узлов, механизмов и принятие мер по устранению причин их возникновения;

- безопасное проведение работ, включая ограждение мест проведения работ и использование страховочных приспособлений.

4. Дополнительные требования по эксплуатации электроустановок рекламных конструкций:
4.1. Эксплуатацию электроустановки должен осуществлять подготовленный электротехнический персонал,. В зависимости от объема и сложности работ по эксплуатации владельцем конструкции (ответственным за эксплуатацию) может быть создана энергослужба, укомплектованная соответствующим по квалификации персоналом.

4.2. Для непосредственного выполнения обязанностей по  организации эксплуатации электроустановок владелец рекламной конструкции  назначает ответственного за электрохозяйство. 

     У потребителей, установленная мощность электроустановок которых не превышает 10 кВт, работник, замещающий ответственного за электрохозяйство может не назначаться.

4.3.Ответственный за электрохозяйство обязан обеспечить: 

- учет, электрической энергии; 

- проведение необходимых испытаний электрооборудования;

- выполнение предписаний государственных надзорных органов.

5.При проведении технического обслуживания и ремонта рекламных конструкций в соответствии с проектной и эксплуатационной документацией, оформляются акты  о произведенных работах, изменениях. Производятся необходимые записи в техническом паспорте. Данные документы хранятся на протяжении всего срока эксплуатации рекламной  конструкции.

6. При эксплуатации рекламной конструкции производятся технические проверки состояния рекламной конструкции с периодичностью, определенной в проектной документации. В случае обнаружения деформаций, перемещений, трещин необходимо проведение расчетов подтверждающих, что их значение меньше нормативного. В противном случае эксплуатация рекламной конструкции с указанными дефектами должна быть прекращена до устранения выявленных дефектов.
Статья 13 Истечение срока службы рекламных конструкций . 

1. До истечения срока службы рекламной конструкции, установленного в проектной документации, необходимо проведение проверки технического состояния с целью получения заключения о возможности ее  дальнейшей эксплуатации.

2. Для проведения проверки технического состояния рекламной конструкции с истекающим сроком службы владелец (ответственный за эксплуатацию) обязан для проведения проверки технического состояния рекламной конструкции привлечь организацию, имеющую право на данный вид деятельности. В ходе проведения проверки должен быть проведен неразрушающий контроль рекламной конструкции с целью выявления внутренних дефектов, износа, коррозии, усталости металла. 

На основании результатов проверки технического состояния рекламной конструкции привлеченная организация  выдает заключение о возможности продления ее эксплуатации с указанием срока такого продления или  обоснованное заключение о невозможности  дальнейшей эксплуатации.

 3. В случае, если дальнейшая эксплуатация рекламной конструкции возможна  после проведения ремонта, замены несущих элементов, конструкция после проведения указанного ремонта, замены подлежит повторной проверке для определения возможности ее дальнейшей эксплуатации.

4. В случае, если в результате проверки технического состояния рекламной конструкции определяется невозможность дальнейшей эксплуатации, рекламная конструкция  должна быть демонтирована и утилизирована.

Глава 7 Требования к правилам и формам оценки соответствия рекламных конструкций 

Статья 14. Общие требования,  формы и схемы оценки соответствия рекламных конструкций

1.Оценка соответствия рекламных конструкций осуществляется в целях определения соблюдения требований   настоящего Регламента при проектировании, производстве, установке и эксплуатации рекламных конструкций и проводится в следующих  формах:

- экспертной оценки  проектной документации рекламной конструкции и ее электроустановки (в дальнейшем экспертиза проектной документации);

- экспертизы (обследования) вводимых в эксплуатацию рекламных конструкций и их электроустановок (в дальнейшем экспертизы (обследования) вводимых в эксплуатацию рекламных конструкций);
-экспертизы (обследования) текущего технического состояния   рекламных конструкций и их электроустановок, находящихся в эксплуатации (далее экспертизы технического состояния).

Перечень подлежащего проверке при экспертизах определен статьями 14-16 настоящего Регламента.

Экспертизы электроустановки рекламной конструкции и самой рекламной конструкции могут проводиться раздельно.

2. Экспертизы проводится организациями, отвечающими установленным в настоящем Регламенте требованиям (далее экспертные организации). Требования к экспертным организациям изложены в приложении № 5.  

3. Экспертиза проектной документации и экспертиза (обследования) вводимых в эксплуатацию рекламных конструкций проводятся для всех типов рекламных конструкций, указанных в таблицах №1 - 2. 

По истечению первого года эксплуатации проводится первая экспертиза технического состояния  рекламной конструкции и ее электроустановки. По результатам первой экспертизы технического состояния определяется срок проведения второй экспертизы. Назначенный срок не может превышать, указанного в столбце № 4 таблиц №1-2. Последующие экспертизы технического состояния проводятся с периодичностью не превышающие сроков указанных в столбце №6 таблиц №1-2.

В целях стимулирования повышения технической безопасности рекламных конструкций, в случае, если изготовление, монтаж,  эксплуатация рекламной конструкции выполнены организациями имеющими сертифицированную систему менеджмента качества в соответствующей области или прошедшими сертификацию работ и услуг на соответствие требованиям строительных норм и правил по организации технологии строительства срок проведения второй экспертизы технического состояния  определяется по столбцу 3 таблиц №1-2. Последующие экспертизы технического состояния проводятся с периодичностью не превышающие сроков указанных в столбце №5 таблиц №1-2.

таблица №1 Периодичность экспертиз технического состояния рекламных конструкций.

	№№ п/п
	Наименование рекламных конструкций
	Максимальный срок до проведения второй экспертизы технического состояния (количество лет)
	Максимальный срок между последующими экспертизами технического состояния  (количество лет)

	
	
	Сертифицированная система
	Не сертифицированная система
	Сертифицированная система
	Не сертифицированная система

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1. 
	Плоскостные настенные панно (брандмауэры), сетки.
	5
	3
	2
	1

	2. 
	Пилоны, щитовые конструкции малого или городского формата формата до  10 кв. м. одной стороны, тумбы, стелы, пилларсы.
	5
	3
	3
	1

	3. 
	Отдельностоящие щитовые рекламные конструкции формата от 10 кв.м одной стороны, объемно-пространственные и нестандартные конструкции.
	5
	3
	3
	2

	4. 
	Крышные установки.
	3
	2
	2
	1

	5. 
	Арки, порталы, рамы над проезжей частью.
	3
	2
	2
	1

	6. 
	Настенные панно (брандмауэры) с объемным каркасом, световые короба с рекламной поверхностью выполненной из банерного полотна .
	3
	1
	2
	1

	7. 
	Кронштейны на опорах площадью одной стороны от 4.5 кв. м  и более.
	3
	2
	2
	1

	8. 1
	2
	3
	4
	5
	6

	9. 
	Кронштейны на опорах и на зданиях 

с площадью одной стороны 

до 4.5 кв. м.
	3
	2
	2
	1

	10. 
	Кронштейны, консольно расположенные на зданиях, с площадью одной стороны  4.5 кв. м  и более.
	2
	1
	1
	1

	11. 
	Транспарант - перетяжки.
	2
	1
	1
	1

	12. 
	Рекламные конструкции над мостами и туннелями.
	2
	1
	1
	1

	13. 
	Флаговые рекламные конструкции.
	2
	1
	1
	1

	14. 
	Видеоэкраны 
	в зависимости от вида их конструкции (пункты 1- 9)
	
	в зависимости от вида их конструкции (пункты 1- 9)
	

	15. 
	Световые короба короба с жесткой лицевой панелью
	2
	1
	2
	1


таблица №2 Периодичность экспертиз технического состояния электроустановок рекламных конструкций

	№№ п/п
	Наименование рекламных конструкций
	Максимальный срок до проведения второй экспертизы технического состояния (количество лет)
	Максимальный срок между последующими экспертизами технического состояния  (количество лет)

	
	
	Сертифицированная система
	Не сертифицированная система
	Сертифицированная система
	Не сертифицированная система

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	16. 
	Плоскостные настенные панно (брандмауэры), сетки.
	3
	2
	2
	1

	17. 
	Пилоны, щитовые конструкции малого или городского формата формата до  10 кв. м. одной стороны, тумбы, стелы, пилларсы.
	3
	2
	2
	1

	18. 
	Отдельностоящие щитовые рекламные конструкции формата от 10 кв.м одной стороны, объемно-пространственные и нестандартные конструкции.
	3
	2
	2
	1

	19. 
	Крышные установки.
	3
	2
	2
	1

	20. 
	Арки, порталы, рамы над проезжей частью.
	3
	2
	2
	1

	21. 
	Настенные панно (брандмауэры) с объемным каркасом, световые короба с рекламной поверхностью выполненной из банерного полотна .
	3
	2
	2
	1

	22. 
	Кронштейны на опорах площадью одной стороны от 4.5 кв. м  и более.
	3
	2
	2
	1

	23. 
	Кронштейны на опорах и на зданиях 

с площадью одной стороны 

до 4.5 кв. м.
	3
	2
	2
	1

	24. 
	Кронштейны, консольно расположенные на зданиях, с площадью одной стороны  4.5 кв. м  и более.
	3
	2
	2
	1

	25. 
	Транспарант - перетяжки.
	3
	2
	2
	1

	26. 
	Рекламные конструкции над мостами и туннелями.
	3
	2
	2
	1

	27. 
	Флаговые рекламные конструкции.
	3
	2
	2
	1

	28. 
	Видеоэкраны 
	1
	1
	1
	1

	29. 
	Световые короба короба с жесткой лицевой панелью
	3
	2
	2
	1


4. При продлении срока эксплуатации рекламной конструкции сверх расчетного в проектной документации, экспертизы технического состояния проводятся ежегодно.

5. В случае выявления надзорными организациями при экспертизах обследований рекламных конструкций грубых нарушений правил эксплуатации либо дефектов не вызывающих прямую угрозу  для жизни или здоровья граждан, либо причинения вреда имуществу физических или юридических лиц, либо отсутствия в проектной документации расчетного срока службы рекламных конструкций,  периодичность проведения экспертиз технического состояния рекламных конструкций устанавливается в соответствии с таблицей №3.

Таблица 3.
	№
	Площадь рекламной поверхности одной стороны
	Периодичность экспертиз технического состояния 

	1
	До 10 квадратных метров включительно
	1 раз в 2 года

	2
	Свыше 10 квадратных метров
	Ежегодно

	3
	Для электроустановок не зависимо от площади
	Ежегодно


6. В случае обнаружения дефектов, представляющих  угрозу для жизни или здоровья граждан, причинения вреда имуществу физических или юридических лиц, государственному или муниципальному имуществу,  экспертная организация немедленно сообщает о необходимости принятия мер по устранению дефектов владельцу конструкции и в орган, выдавший разрешение на установку рекламной 
Статья 15. Экспертиза проектной документации. Правила  оценки  соответствия

1. Экспертиза проектной документации рекламной конструкции проводится на предмет оценки соответствия проектной документации требованиям настоящего специального технического регламента. 

2. При экспертизе проектной документации рекламной конструкции проверяется:

·  полнота и информативность проекта;

·  обоснованность выбора технических решений в части прочности, надежности, долговечности и функциональности;

·  правильность выбора материалов и комплектующих изделий в части прочности, надежности и долговечности;

·  правильность выполненных расчетов;

· соответствие расчетных данных рекомендуемым значениям допустимых нагрузок на элементы несущих конструкций здания (сооружения) для конструкций, размещаемых на зданиях, сооружениях.

3. Экспертиза проектной документации электроустановки рекламной конструкции проводится при наличии электроустановки в составе рекламной конструкции . В ходе экспертизы проверяется:

-полнота  и информативность проекта;

-правильность выполненных расчетов;

-обоснованность выбора аппаратов защиты и устройств отключений;

-обоснованность выбора кабельной  продукции;

-наличие защиты электрооборудования и электропроводки от атмосферных и     механических воздействий;

-наличие и правильность указаний о выполнении монтажа. 

4. Для проведения экспертизы проектной документации рекламной конструкции представляется комплект документов согласно приложению № 5. По результатам экспертизы проектной документации рекламной конструкции оформляется заключение 

5.При отрицательном заключении к заключению прилагается перечень замечаний.

6.После устранения замечаний проводится повторная экспертиза проектной документации рекламной конструкции. 

Статья 16 Экспертизы (обследования) вводимых в эксплуатацию рекламных конструкций

1.Экспертизы (обследования) вводимых в эксплуатацию рекламных конструкций проводятся на предмет соответствия вновь установленной рекламной конструкции проектной документации, соответствующей требованиям настоящего технического Регламента. Экспертиза  заключается в проведении инструментального, неразрушающего контроля  рекламной конструкции и (или) электроустановки и сравнении полученных результатов с проектной документацией.

2. При проведении экспертизы рекламной конструкции  проверяются:

-наличие проектной документации

-наличие заключения по экспертизе проекта;

-наличие акта на скрытые  работы (при необходимости);

-сертификаты на применяемые материалы и комплектующие изделия, если таковые материалы и изделия подлежат обязательной сертификации

-соответствие конструкции принятым в проекте техническим решениям;

-соответствие основных используемых материалов и изделий проектной спецификации;

-состояние сварных соединений и узлов крепления основных элементов конструкции;

-наличие механических повреждений, отклонения основных элементов от проектной документации.

3. Экспертизы вводимых в эксплуатацию электроустановок проводятся на предмет оценки соответствия электроустановок рекламных конструкций проектной документации и исполнительным схемам. 
4. При проведении экспертизы электроустановки конструкции  проверяется правильность выполненных электромонтажных работ и наличие следующей документации:

-проектной документации электроустановки;

-исполнительной документации ( в случае отклонений от проектных решений);

-заключения по экспертизе проекта электроустановки;

- протоколов замеров электротехнических параметров;

5.По результатам экспертизы вводимых в эксплуатацию рекламных конструкций оформляется заключение.

6.При отрицательном заключении к заключению прилагается перечень замечаний.

7.После устранения замечаний проводится повторная экспертиза вводимых в эксплуатацию рекламных конструкций. 

Статья 17 Экспертизы (обследования) технического состояния  рекламных конструкций, находящихся в эксплуатации
1.Экспертизы  (обследования) технического состояния рекламных конструкций, находящихся в эксплуатации, проводятся с периодичностью соответствующей требованиям статьи 13 настоящего регламента на предмет соответствия эксплуатируемой рекламной конструкции настоящему техническому регламенту. 

2.При экспертизе технического состояния рекламной конструкции проводится инструментальный, неразрушающий контроль  с целью определения степени износа и возможных отклонений от проекта, появившихся в процессе эксплуатации. 

3. При экспертизе технического состояния  рекламной конструкции проверяются:

-возможные изменения в геометрии конструкции, деформации  несущих элементов рекламной конструкции;

-состояние стен, балок, перекрытий и т.д., используемых для крепления либо опирания на них рекламной конструкции, с целью выявления повреждений, вызванных установкой рекламной конструкции и ее эксплуатацией (для конструкций, размещаемых на зданиях, сооружениях);

-степень затяжки и состояние узлов крепления (соединения);

-оценка степени коррозионных повреждений;

-состояние сварных соединений;

-наличие механических повреждений элементов конструкции;

-состояние антикоррозионного покрытия;

-степень повреждения бетонных и железобетонных изделий (при наличии).
4. При экспертизе технического состояния электроустановки рекламной конструкции проводятся контрольные измерения параметров с целью проверки технического состояния  электрооборудования и  проверяется: 

-соответствие характеристик установленного электрооборудования (аппаратов защиты, коммутационных аппаратов, потребителей) и кабельных линий характеристикам, указанным в  проектной документации (исполнительной схеме);

-отсутствие  повреждений кабельных линий и аппаратуры;

-наличие и целостность защитных проводников;

-работоспособность соответствующих аппаратов защиты по дифференциальному току.

5.По результатам экспертизы технического состояния рекламных конструкций оформляется заключение.

6.При отрицательном заключении к заключению прилагается перечень замечаний.

7.После устранения замечаний проводится повторное обследование технического состояния рекламных конструкций.

Статья 18. Государственный контроль (надзор) за соблюдением настоящего технического регламента

Государственный контроль (надзор) за соблюдением требований настоящего специального технического регламента осуществляется федеральными органами исполнительной власти, органами исполнительной власти субъектов Российской Федерации, подведомственными им государственными учреждениями, уполномоченными на проведение государственного контроля (надзора) в соответствии с законодательством Российской Федерации.

Глава 8 Требования при выводе из эксплуатации и утилизации  рекламных конструкций

Статья 19. Требования безопасности при выводе из эксплуатации и утилизации рекламных конструкций.

1. При проектировании рекламных конструкций должны быть предусмотрены меры по их безопасной утилизации по окончании эксплуатации с исключением угрозы для жизни или здоровья граждан, имущества физических или юридических лиц, государственного или муниципального имущества. Проектная документация должна содержать основные действия (указания) по утилизации рекламной конструкции и ее составных частей, в том числе электроустановок. 

В частности, в проектной документации должны быть указаны: 

-перечень элементов, узлов и механизмов, требующих специальных приёмов утилизации, в том числе аккумуляторов, элементов, содержащих ртуть и другие ядовитые вещества, люминесцентных ламп, элементов, содержащих драгметаллы, изделий из стекла, резинотехнических изделий, изделий из полиэтилена, пенопласта, пенополиуретана и других неорганических материалов, изделий из цветных металлов, жидких компонентов;

-указания по утилизации каждого из компонентов перечня, с выделением тех, которые утилизируются только специализированными организациями;

-указания по восстановлению элементов, которые целесообразно использовать  в качестве запчастей;

-указания по методике демонтажа конструкции, обеспечивающей безопасность и экологическую чистоту работ, в том числе указания по демонтажу крупных, тяжелых или специфически установленных элементов, порядок слива из механизмов конструкции смазочных материалов и технических жидкостей, способы удаления остатков строительного мусора.

2. Основанием для вывода из эксплуатации рекламной конструкции служит решение владельца и/или истечение срока службы  рекламной конструкции, предписания соответствующих  органов. уполномоченных осуществлять контроль за соблюдением настоящего регламента о нарушениях условий эксплуатации, связанных с угрозой для жизни или здоровья граждан, имущества физических или юридических лиц, государственного или муниципального имущества.
Глава 9 Заключительные и переходные  положения

Статья 20. Заключительные положения

1. Законы и иные нормативные правовые акты, действующие на территории Российской Федерации, должны быть приведены в соответствие с настоящим техническим регламентом в течение шести месяцев со дня его официального опубликования.

2. Впредь до приведения законов и иных нормативных правовых актов Российской Федерации, действующих на территории Российской Федерации, в соответствие с настоящим техническим регламентом, указанные законы и иные нормативные правовые акты применяются постольку, поскольку они не противоречат настоящему техническому регламенту.

Статья 21. Переходные положения

1. На рекламные конструкции, разработанные, спроектированные, произведенные, и смонтированные до вступления в силу настоящего технического регламента, распространяются требования, установленные до вступления в силу настоящего технического регламента, за исключением требований к территориальному размещению рекламных конструкций.

2. Требования к территориальному размещению рекламных конструкций распространяются на рекламные конструкции, размещенные до вступления в силу настоящего технического регламента.

3. Рекламные конструкции, размещенные с нарушением требований к территориальному размещению, установленных настоящим техническим регламентом, должны быть демонтированы или приведены в соответствие с требованиями настоящего технического регламента в течение трех лет с момента вступления в силу настоящего технического регламента.

4. При проведении модернизации или изменении территориального размещения рекламных конструкций, произведенных и размещенных до вступления в силу настоящего технического регламента, должны соблюдаться требования настоящего технического регламента.

Глава 10 Вступление в силу технического регламента

Настоящий специальный технический регламент «О безопасности рекламных конструкций и их территориального размещения» – вступает в силу через шесть месяцев со дня его официального опубликования.
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